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ABSTRACT 

WEBSITE-BASED PROMOTIONAL STRATEGY DESIGN FOR 

FAVORITE DNA CLINICS IN 2024-2027 

One of the keys to success so that a product or service can be widely 

known is by carrying out promotional activities. In general, for companies, 

especially B2B (Business to Business), the use of websites for business 

process purposes is still a priority. This research aims to determine the 

digital marketing and promotion strategies at Favorit DNA Clinic, analyze 

the GAP and SWOT in digital promotions for the Favorit DNA Clinic website, 

and analyze digital promotion strategies on the right webpage for Favorit 

DNA Clinic. Data was collected by interviewing stakeholders and conducting 

questionnaires with 30 Favorit DNA Clinic patients. The research results 

show that the strategy to improve the performance of the DNA Favorit 

website through a website redesign, keyword analysis and SEO 

implementation has positively impacted visibility and user interaction. 

Redesigning the website to be more user-friendly and attractive increases 

users and increases user satisfaction. Choosing relevant and specific 

keywords helps improve the website's position in search results. Informative 

and continuously updated content attracts visitors and encourages further 

interaction with the website. 

Keywords: informative, user-friendly, promotion, marketing, SEO, website  
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ABSTRAK 

RANCANGAN STRATEGI PROMOSI BERBASIS WEBSITE PADA 
KLINIK DNA FAVORIT TAHUN 2024-2027 

 

 Salah satu kunci keberhasilan agar produk atau jasa dapat dikenal 

secara luas yaitu dengan melakukan kegiatan promosi. Umumnya 

perusahaan terutama B2B (Business to Business), penggunaan website 

dalam keperluan proses bisnis masih menjadi primadona. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran dan promosi digital yang 

telah dilakukan di Klinik DNA Favorit, menganalisis GAP  dan SWOT yang 

ada pada promosi digital untuk website Klinik DNA Favorit, dan 

menganalisis strategi promosi digital pada website yang tepat bagi Klinik 

DNA Favorit. Pengambilan data dilakukan dengan wawancara stakeholder 

dan melakukan wawancara kuesioner terhadap 30 pasien Klinik DNA 

Favorit. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi peningkatan kinerja 

website DNA Favorit melalui desain ulang website, analisis kata kunci, dan 

implementasi SEO memberikan dampak positif terhadap visibilitas dan 

interaksi pengguna. Desain ulang website yang lebih user-friendly dan 

tampilan yang menarik meningkatkan pengguna serta meningkatkan 

kepuasan pengguna. Pemilihan kata kunci yang relevan dan spesifik 

membantu meningkatkan posisi website di hasil pencarian. Konten yang 

informatif dan terus diperbarui menarik pengunjung dan mendorong 

interaksi lebih lanjut dengan website. 

Kata kunci : informatif, user-friendly, promosi, pemasaran, SEO, website 
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