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Pokok Permasalahan :

Dalam penulisan tesis ini, dibahas mengenai penyusunan konsep produk snack bars yang
dipasarkan oleh TPS Food serta strategi pemasaran untuk produk baru snack bars di
Jabodetabek 2013 - 2014. Metode penelitian yang digunakan adalah metode pendekatan
kualitatif dan kuantitatif. Di bidang pemasaran, baik pendekatan kualitatif maupun kuantitatif
sudah banyak digunakan pada penelitian yang berkaitan dengan pengembangan produk baru
dan strategi pemasaran. Selanjutnya, new product development digunakan untuk menjelaskan
tahapan-tahapan pada produk baru yang menghasilkan konsep produk baru. Dengan
demikian, strategi pemasaran yang dihasilkan dapat menentukan Segmenting, Targeting,
Positioning (STP) dan strategi 4P yaitu product (produk), price (harga), place (penempatan
lokasi — distribusi), promotion (promosi).
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