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DAFTAR ISTILAH

. perawatan pesawat terbang yang tergolong dalam perawatan ringan

yang biasanya memiliki jangka waktu setiap 3 bulan, 1000 jam terbang
atau 500 siklus terbang.

. bagian dari pesawat terbang termasuk badan pesawat, mesin, roda

pendarat dan komponen lainnya.

. perusahaan maskapai penerbangan yang mengoperasikan pesawat

terbang dan bertangung jawab terhadap kelaikan udara pesawat tersebut.

. bandar udara dengan landasan pacu sebagai pusat operasi penerbangan.
. bagian dari interior pesawat terbang.
. perawatan pesawat terbang yang tergolong dalam perawatan sedang

yang biasanya memiliki jangka waktu setiap 2 tahun, 10.000 jam terbang
atau 8.000 siklus terbang.

: bagian penyusun pesawat terbang dengan fungsi tertentu.

. pelanggan yang membeli produk atau jasa melalui transaksi jual beli.

. perawatan pesawat terbang yang dilakukan setiap hari.

. Direktorat Kelaikudaraan dan Pengoperasian Pesawat Udara, otoritas

penerbangan dari negara Indonesia.

. otoritas penerbangan dari negara-negara Uni Eropa.
. bagian mesin pesawat terbang sebagai penghasil gaya dorong.

perawatan mesin pesawat terbang.

. bagian dari aktifitas operasional dengan melakukan rekayasa agar

pesawat berfungsi sesuai dengan desainnya.

. sistem berbasis teknologi informasi untuk memudahkan perusahaan

menjalankan bisnis proses dan perencanaan.

. otoritas penerbangan dari negara Amerika Serikat.
: waktu yang dihabiskan selama di darat, biasanya digunakan untuk

melakukan perawatan pesawat terbang.

. fasilitas tempat melakukan kegiatan perawatan pesawat terbang.
. kegiatan pengecekan kondisi pesawat terbang.
. perawatan ringan yang dapat dilakukan di apron dan membutuhkan

waktu yang singkat.

. perawatan pesawat terbang.
. produsen pesawat terbang, mesin atau komponen untuk pesawat

terbang.

. perusahaan perawatan, perbaikan dan overhaul pesawat terbang.
. pesawat terbang dengan ukuran kecil.
. perusahaan yang memproduksi pesawat terbang, mesin atau komponen.
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. fasilitas cabang yang milik perusahaan diluar dari fasilitas pusat,

tujuannya untuk membantu operasional perusahaan.

. perawatan besar pesawat terbang.

. berfungsi dengan handal sesuai dengan desain.

. kegiatan perbaikan jika terjadi kerusakan.

. waktu yang dihabiskan untuk perawatan pesawat terbang.
. perawatan pesawat terbang yang dilakukan saat transit.

. pemasok komponen pesawat terbang.

. pesawat terbang dengan ukuran besar.
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